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DESCRIPCION
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8164: Fortalecimiento de los negocios locales de la ciudad de Bogota D. C.

Promover 6.500 espacios de intermediacion empresarial como plataforma para que los negocios locales amplien sus redes de comercializacién y accedan a
nuevos mercados (magnitud del proyecto 2025 - 1545 negocios locales).

Heb feria festival centro _ sku 001

Desarrollar 6.500 conexiones para promover la intermediacion empresarial de los negocios locales en los mercados nacionales e internacionales,
incentivando las ferias de emprendimiento de las y los ciudadanos del distrito capital, a través de estrategias que involucren a los sectores econémicos y
productivos de la ciudad

Hecho en Bogota participara en el marco del Festival Centro, en alianza con la Fundacion Gilberto Alzate Avendafio, con una muestra comercial que se
realizara el sabado 31 de enero en la localidad de La Candelaria.

Esta alianza brinda a los negocios locales la oportunidad de visibilizar, promover y fortalecer sus iniciativas comerciales, a través de un espacio de conexion
con la ciudadania. La muestra comercial contara con emprendimientos de grafica, moda y decoracion, con propuestas inspiradas en la identidad y la cultura
de la ciudad.

La feria tiene como objetivo visibilizar el trabajo de emprendedores y emprendedoras bogotanas, promover sus iniciativas y fomentar el consumo consciente
y responsable.



JUSTIFICACION

La Secretaria Distrital de Desarrollo Econdémico, a través de sus diferentes estrategias, tiene como objetivo promover el fortalecimiento del ecosistema
empresarial y generar oportunidades de crecimiento para los negocios locales de Bogota. Una de estas estrategias es el programa Hecho en Bogota, una
iniciativa que nacio en julio de 2022 como respuesta a la necesidad de reactivar la economia local tras la pandemia por COVID-19.

Esta programa busca fortalecer la economia distrital mediante la creacion de redes de comercializacion y el fomento de conexiones empresariales, a través
de espacios de intermediaciéon empresarial a cero costo, donde los negocios locales bogotanos promueven sus productos y marca. Entre 2022 y 2025, los
espacios han demostrado ser una herramienta clave para el fortalecimiento econémico de los negocios locales. En 2022 se llevaron a cabo 67 ferias con la
participacion de 1.426 productores, generando ventas por mas de $1.600 millones. En 2023, la cifra crecio significativamente: se realizaron 115 ferias, con
2.654 productores y ventas superiores a $5.200 millones. En 2024, se consolidé la apuesta con 86 ferias y la participacion de 2.088 productores, quienes
lograron ventas por mas de $2.500 millones. Estos resultados reflejan el impacto directo de estos espacios en la economia local y el fortalecimiento del tejido
empresarial de Bogota. En 2025, se llevaron a cabo 84 espacios de intermediacion comercial con la participacion de 2,146 negocios locales y generando
ventas alrededor de $4,190 millones. Algunos de los espacios mas representativos en los que ha participado el programa incluyen Feria Vassar, Festival
Estereo Picnic, Festival Cordillera, Aeropuerto Internacional el Dorado-Tienda Paraiso, San Patricks Day, entre otras.

El desarrollo de este programa se enmarca en el Plan Distrital de Desarrollo “Bogota Camina Segura” 2024-2027, aprobado mediante el Acuerdo Distrital No.
927 del 7 de junio de 2024, el cual orienta las acciones de la administracién hacia la inclusion, la equidad y el desarrollo econémico sostenible. En este
contexto, Hecho en Bogota contribuye directamente al cumplimiento de la meta promover 6.500 espacios de intermediacion como plataforma para que los
negocios locales amplien sus redes de comercializacién y accedan a nuevos mercados, cuya magnitud para 2026 es de 2100 negocios locales, alineado con
el proyecto de inversion 8164 y el programa 20 del Plan de Desarrollo.

Dado el volumen de actividades previstas y la necesidad de garantizar su adecuada ejecucidn operativa y logistica, se requiere la contratacion de una bolsa
logistica que permita apoyar la implementacion de los eventos, ferias y espacios de intermediacion empresarial que hacen parte del cronograma del segundo
semestre del afo. Esta bolsa logistica resulta fundamental para facilitar la participacion de los emprendedores, asegurar el cumplimiento de estandares
técnicos, y permitir el desarrollo integral de cada una de las actividades programadas.




JUSTIFICACION

El impacto de este tipo de estrategias no solo se refleja en el fortalecimiento de los negocios locales, sino también en el impulso de la economia distrital, la
generacion de empleo y el posicionamiento de Bogota como una ciudad que apoya decididamente el emprendimiento y la innovacion.

Hecho en Bogota participara en el marco del Festival Centro, en alianza con la Fundacion Gilberto Alzate Avendafio, con una muestra comercial que se
realizara el sabado 31 de enero en la localidad de La Candelaria.

Esta alianza brinda a los negocios locales la oportunidad de visibilizar, promover y fortalecer sus iniciativas comerciales, a través de un espacio de conexion
con la ciudadania. La muestra comercial contara con emprendimientos de grafica, moda y decoracion, con propuestas inspiradas en la identidad y la cultura
de la ciudad.

La feria tiene como objetivo visibilizar el trabajo de emprendedores y emprendedoras bogotanas, promover sus iniciativas y fomentar el consumo consciente
y responsable.

La SDDE no cuenta con la capacidad técnica y logistica que se requiere para la realizacidén del evento enunciado anteriormente, servicios de BTL (Bellow
the line), logistica y en general los servicios necesarios de preproduccién, produccién y posproduccion para el desarrollo de las acciones que se han
planeado para esta vigencia por parte del area misional y para cumplir con las metas en la magnitud descritas anteriormente. Es asi que la SDDE requiere
de un operador logistico que pueda organizar, desarrollar y ejecutar las acciones necesarias para la realizacién de la estrategia Hecho en Bogota.

Finalmente, estas acciones son esenciales para fortalecer el ecosistema emprendedor y comercial de la ciudad, creando oportunidades de crecimiento y
visibilidad para los negocios locales.



IMPACTO DE LA FERIA

Ventas

El desarrollo del evento tuvo lugar el 31 de enero del 2026 , donde se beneficiaron 10 unidades productivas, de sectores de la economia creativa, emprendimientos grafica,
moda y decoracién y diversas iniciativas locales que promueven la innovacion y la produccion cultural en la ciudad. Este grupo logré contar con un aproximado total en ventas

de $5.088.000 pesos M/cte. a continuacion se detalla las ventas

18.016.0( 0 0

SKUO003 Feria Ge 40 18.016.000

SKUQO02 Feria Ali.. 16 27.244.300

SKUO001 Festival ... 5.088.000

Total 50.348.300

RESULTADOS DE FERIA

5.088.000

31.076.800

19.271.500

Fuente: Dashboard SIFRE - SDDE, corte 12 de Febrero de 2026




IMPACTO DE LA FERIA

Informaciéon Emprendedores:

De la caracterizacion del perfil de los emprendedores que participaron en la feria, se puede apreciar que el 60% son mujeres, que el 100% de rangos
de edad de los emprendedores esta adultos entre 29 y 49 afios y también se puede destacar que el 90% de la participacion de los emprendedores,
son propietarios, como se detalla a continuacion:

MES ~
Caracteristicas Emprendimiento Caracteristicas Emprendedor ENERO
Relacién Sect Localidad Etapa IME Grupo Etario Sexo Pertenencia Poblacional
ector

[ J

Jefe/a de
cabeza
hogar,
Personas
que real...
Afrodes..
Jefe/a de
cabeza
hogar

Editorial
y papel.,
® Pro 30% Hogary @ Crec
Decora., ® Naci.. @ FEMEN
® Rep.. @ Alimen.. @ Acel.. ® ADULTO ® e -
® Moda
30% @ Cuidado
personal

Fuente: Dashboard SIFRE - SDDE, corte 12 de Febrero de 2026




IMPACTO DE LA FERIA

Informacion Emprendedores primer grupo:

De la informacién de los emprendedores del grupo, podemos apreciar que el 34.7% vendieron su inventario, el valor de ticket promedio de ventas esta
en $49.200 podemos apreciar que 97 personas visitaron los stands de la feria lo que proporciond que el 70% fuera un publico adecuado, los
emprendedores afirman que lograron 35 contactos comerciales y lograron 10 reuniones o cotizaciones post feria.

Maximo 1,2M
Media 400,0 mil

Minimo  130,0 mil

Porcentaje de Inventario Vendido

34,7 %

ROI promedio Emprendedores

413 %

Ticket Promedio Ventas

49,2 mil

Total Trabajadores adicionales

8

Numero de personas que visitaron tu stand (estimado)

917

El publico era adecuado
para tu emprendimiento

®si @ Parcialmente

Promedio Tasa de Crecimiento Redes Scoiales

24 %

Conversion Contactos Comerciales

Total Contactos Comerciales

35

rsacion

st-feria

Tiempo Conversion Contactos

Comerciales

1-3 meses

3-6 meses

Inmediato

No aplica

Fuente: Dashboard SIFRE - SDDE, corte 12 de Febrero de 2026

Promedio Contactos Comerciales

3,5

Mayoristas, Distribuidotes, Aliados Estratégicos

7

Identificaste nuevas Cambiaste algun aspecto de
oportunidades de tu producto o estrategia de

mercado ventas

@®no @si @ Parcialmente
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OBSERVACIONES:

1. Este requerimiento no presentd ninguna novedad concerniente a la operacion
logistica
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